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PROGRAMMA MARKETING
Strategie di supporto alla vendita.

1. PRODOTTI IN ESCLUSIVA

2. GAMMA PRODOTTI BIO COMPLETA

3. TRAINING FORZA VENDITA

4. FORMAZIONE E MASTERCLASS
CLIENTI

5. ON TRADE TOUR "BEST BAR TOUR"

6. BRAND AMBASSADOR



FAIR AND ORGANIC SPIRITS
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TRAINING FORZA VENDITA 3

FORMAZIONE TECNICA DEDICATA AGLI AGENTI
APPUNTAMENTI PERIODICI DI FORMAZIONE TENUTI DA
NOSTRI BRAND AMBASSADOR IN CUI SCOPRIRE
NOZIONI TECNICHE DI BASE ED AVANZATE, CURIOSITA
E MOLTO ALTRO SUL MONDO DEGLI SPIRITS

PROGRAMMA FORMAZIONE:
ORGANIC E BIO, COSA SONO DAWERO? I BIGNAMI DELC BEVERAGE TRO

ABC DEGLI SPIRITS N8 St

CHE COSA C'E' NELLE BOTTIGLIE

COSA VOGLIONO | BARMAN DI OGG

| COCKTAIL

LA VODKA

L GIN

L RUM

L WHISKY

LA TEQUILA ED IL MEZCAL

GLI SPRITS BIO

| PRODOTTI MEDILAND

VANTAGGI PER L'AGENTE: [ nnE 5

1. SARANNO PIU' PRONTI A RISPONDERE ALLE s ALY R
DOMANDE DEI BARMAN T N

2. ACQUISIRANNO NUOVI ARGOMENTI DI VENDITA &l lL. Pls

3. AVRANNO UNA CONOSCENZA PIU' COMPLETA DEL _—
MONDO DEL BEVERAGE




SEMINARI

GLI SPIRITS BIO
“PERCHE’ LA NATURA
LO FA MEGLIO”
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MASTERCLASS
TRAINING
bUEST NIGHTS

BAR TO BAR

FIERE DI St HORE




ORGANIC NIGHT {2t 53
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MERCOLEDRI 22-11-2017 ORE 22.00

“MISCELAZIONE
NATURALE"
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MEDILAND "ON TRADE TOUR" 5

TOUR CITTADINO

IN 4/6 TAPPE CONCORDATE CON F.DV. (SU APPUNTAMENTO)

SI VISITERANNO LOCALI SELEZIONATI TRA I CLIENTI NEL GIUSTO TARGET
ACCOMPAGNATI DAl BRAND AMBASSADOR FAIRSPIRITS

E' POSSIBILE ORGANIZZARE ANCHE TOUR IN AUTONOMIA EFFETTUATI DAGLI
AMBASSADOR SU LOCALI SELEZIONATI DALLA FDV

PROGRAMMA VISITE:

INGRESSO NEL LOCALE CON PRODOTTI SAMPLE, TEST E SPIEGAZIONE DEI PRODOTTI
IN MODO SEMPLICE ED INFORMALE.

CONSIGLI SULLA MISCELAZIONE ED EVENTUALE DIMOSTRAZIONE PRATICA.

INVITO AL FOLLOWING DEI SOCIAL AZIENDALI PER RICEVERE ULTERIORI
INFORMAZIONI.

REALIZZAZIONE DI FOTO E/O VIDEO DA POSTARE SUI SOCIAL CHE DIANO RISALTO AL
LOCALE VISITATO Al BRAND E AL DISTRIBUTORE.

VANTAGGI PER IL CLIENTE:

IL CLIENTE CHE RICEVE LA VISITA DELLAMBASSADOR SOLITAMENTE APPREZZA LA
CONSIDERAZIONE DELL'AZIENDA, DEL SUO DISTRIBUTORE E LA SCELTA DELL'AGENTE,
FIDELIZZANDOSI ULTERIORMENTE

LE INDICAZIONI FORNITE SULL'UTILIZZO DEI PRODOTTI SVILUPPANO LE POSSIBILITA' Dl
SELL OUT DEL LOCALE FAVORENDO | RIORDINI.

IL CLIENTE APPRENDE MEGLIO LE PARTICOLARITA' DEL PRODOTTO E SOLITAMENTE
VIENE INVOGLIATO ALLACQUISTO DEI PRODOTTI.



VOGLIAMO SOLO IL MEGLIO

COME QUANDO SELEZIONIAMO |
NOSTRI SPIRITS SCEGLIAMO IL MEGLIO
CHE LA NATURA CI POSSA OFFRIRE,
ANCHE QUANDO SCEGLIAMO UN BAR
DOVE PORTARLI CERCHIAMO
SOLTANTO IL MEGLIO.

FAIRSPIRITS STA SELEZIONANDO
INSIEME Al SUOI BRAND
AMBASSADOR | MIGLIORI LOCALI
ITALIANI PER PORTARE | PROPRI
ORGCANIC SPIRITS.

VE LI RACCONTEREMOQO,
VE LI FAREMO DEGUSTARE,
MISCELARE ED AMARE.

CERCHIAMO SOLTANTO | MIGLIORI
BAR E | MIGLIORI BARTENDER PER
COMUNICARE IL NOSTRO OBIETTIVO E
RENDERLI PARTE DEL NOSTRO
PROGETTO.

MEULLAND B

LN
.
1’

IL TUQ BAR

SE HAI RICEVUTO QUESTO
INVITO VUOL DIRE CHE STAI
FACENDO UN BEL LAVORO
SUILA TUA CITTA’ E PRESTO
MARCO Tl PORTERA’ DEI
PRODOTTI MEDILAND DA
PROVARE.



GUEST Nights

FAIR NIGHTS
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Fairspirits mette a disposizione un format di serate
dedicate al nuovo Gin Mediterraneo MIL

| distributori che acquisteranno Gin MIL e

Gin MIL Spritz avranno diritto allorganizzazione di un
numero da definire di serate Mil.

Fairspirits mettera a disposizione un kit di materiale
promozionale (TBD) e un Brand Ambassador che
presenziera alla serata, preparera alcuni cocktail e
coinvolgera il pubbhco con azioni finalizzate al
coinvolgimento social.

L'ambassador portera del materiale per allestire il bar
e alcuni gadget per i partecipanti.

Le date andranno concordate in base alla
disponibilita di locali ed ambassador.

Per ragioni logistiche dovranno essere consecutive.

Ti interessa l'opportunita?
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Format serata

Lo scopo della serata “Yellow Night -Mil Gin” & quello di
coinvolgere Il pubblico nel suo carattere mediterraneo
richiedendo al partecipanti di indossare “qualcosa" di giallo.

| primi 24 riceveranno in omaggio una lattina di Gin Tonic Mil.

| migliori 10 “Yellow Dressed” verranno premiati con i gadget
disponibili.

Fairspirits fornira il seguente materiale:
- Banner

. Espositori da banco
- Gadget

Al fine di coinvolgere il pubblico sui social si richiede al locale di
mettersi in contatto con Marco Giuridio

Mmarco.giuridio@fairspirits.it - cell:3475367575

per la creazione dell'evento FACEBOOK relativo alla festa dove
verranno postate le foto dei partecipanti.
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v+ Lo scopo della serata “Blue or Pink Night” &
NG £ .,;“ : quello di coinvolgere il pubblico e farlo
u 3 schierare in due squadre richiedendo ai
<z partecipanti di indossare “qualcosa"” di blu o
74 qualcosa di rosa.
| primi 20 a presentarsi con un dettaglio a
tema riceveranno in omaggio un
Gin Tonic con Crafter’s Aromatic Flower.
Il migliore della serata, il piu “Pink or Blue
Dressed” verra premiato con
una bottiglia di Gin Crafter’s

Fairspirits fornira il seguente materiale:

TN

. ® Cavalletto in legno
i ® Espositori da banco
® Bottiglie per premi

Al fine di coinvolgere il pubblico sui social si
richiede al locale di mettersi in contatto con
Marco Giuridio M

marco.giuridio@fairspirits.it P S
cell:3475367575 s 4
per la creazione dell’evento FACEBOOK Al ¥
relativo alla festa dove verranno X S
postate le foto dei partecipanti. ' ;.‘;'-
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MARCO GIURIDIO

Marco dice sempre di aver passato gli
ultimi 25 anni di vita intorno ad un
bancone, prima davanti al banco
come cliente interessato e curioso poi
dietro in qualita di Barman per 18 anni
IN alcuni dei piu importanti cocktail
bar di Torino, Milano, Bologna, Rimini
e con esperienze all'estero.

Poi di flanco, come consulente;

Dal 2014 al 2016 al servizio di Bacardi
Martini in qualita di Brand
Ambassador dei prodotti d'alta
gamma dell'azienda.

Come formatore quando crea la
evHo Evolution of Hospitaly.
Formazione, consulenza e

Brand Activation.

Recentemente co-fondatore di Raise
your bar, azienda di consulenza
Beverage.

Dal 2017 e entrato nella
famiglia di FAIRSPIRITS in
qualita di Brand Ambassador
e Responsabile Marketing.




Falrspirits s.r.l.
plazza Vesuvio, 15 - 20144 Milano
www.fairpirits.it
E mail Info@fairspirits.it
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